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Mas de un centenar de personas
adquieren su casa en Inmopoli

La feria atrajo a visitantes de Castelld, Teruel, Zaragoza, Madrid y Valencia
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MERCALEVANTE

EXITO. Tanto las promotoras como [a organizacion ensalzaron los buenos resultados de Inmopoli Castellén.

Mercalevante, Valencia
Lapresente edicion de Inmopoli Cas-
tellon 2008 ha posibilitado que casi
un centenar de personas encuentren
aquella casa que un dia sofiaron y
que hoy ya tienen en su poder. Se-
gun datos facilitados por Inmopoli,
durante los tres dias que durd la fe-
riainmobiliaria se consiguieron casi
un centenar de ventas de primera y
segunda residencia, 2.000 contactos
v 5.000 visitas.

Elcertamen congregd a personas
de la provincia de Castellon, Teruel,
Zaragoza, Madrid y Valencia que

istieronalaferiainstaladaen el Ho-
tel Luz Castellén.

En ella, pudieron apreciar las di-
ferentes promociones que llevaron
las mas importantes empresas del

MERCALEVANTE

VENTAS. Durante la feria se efectuaron 2.000 contactos para adquirir una vivienda.

sector inmobiliario. En total, cerca
de 25,000 viviendas para encontrar
la casa que mas se amolde a las ne-
cesidades de cada persona.

Rafael Soler, Director de Mark- i

media Global, empresa organizado-
ra del evento, indicé que <hemos he-
cho lo que el piblico pide, un nuevo
método de ventas. Con una amplia
cantidad de viviendas donde el com-
prador no viene sdlo ha informarse
sino a comprars,

Asimismo, anadio que Inmopoli
«es ingenierig inmobiliaria que sim-
plifica los procesos de biisqueda de in-
Jormaciion, andlisis, evaluacion, se-
leccian y compra de la vivienda dese-
adas,

A juicio de expositores y organi-
zacion, Inmopoli Castellén ha sido
unéxito en funcionamiento, tamano,
ventas y contactos establecidos. De
hecho, las empresas participantes
manifestaban haber superado sus
expectativas y vencido las dudas ini-
ciales al comprobar su efectividad.

De esta forma, y a pesar de los
anuncios de desaceleracion en el sec-
tor, las empresas inmobiliarias han
desarrollado nuevas herramientas
de marketing entre las que se inclu-
yen sugerentes ofertas comerciales
para el publico en general, asi como
unaamplia ofertade vivienda que en
elcaso de Castellé ha superadolaba-
rrera de las 25.000.

De este modo los compradores se
han encontrado con muchas facili-
dades para poder comparar y optar
por comprar la casa que mas les in-
teresa y se ajusta a sus necesidades.
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