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35.000 viviendas a la venta en una feria de Alicante

E.A
ALICANTE.— La recesion en el
sector de la vivienda ha modificado
los habitos de venta de los inmue-
bles. La comercializacién ha cam-
biado y las ferias son un elemento
creciente, al igual que las campa-
fas agresivas puerta a puerta, co-
mo la emprendida por Lubasa en la
ciudad de Alicante. Durante el dia
de ayer se presento una feria de
«asesoramiento inmobiliario», de-
nominado Inmépoli. «Hay deman-
da y publico que sigue buscando vi-
vienda aunque a veces encontrarla
sea dificil», sefialaba ayer el direc-
tor de una de las firmas organiza-

doras, Markmedia Global, Rafael
Soler, durante la rueda de prensa
presentacién de la feria.

Durante el préximo fin de sema-
na esta feria ofrecera en el Hotel
Melid mas de 35.000 viviendas. Asi
quedé de manifiesto durante la
rueda de prensa en la que partici-
paron también Eduardo Heras
Manso, delegado de la Comunidad
Valenciana y Murcia de Roan y
Fran Nunez, director regional de
Proincasa.

Soler subrayé que la feria nace
perque «estamos ante un cambic
de ciclo que normalizara el merca-
do inmobiliario y que requiere nue-

vas herramientas de actuacién».
Eso si, los organizadores aseguran
en un comunicado que la feria esta
dirigida «al ciudadano de a pie», al
que advierten que los precios no
parece que vayan a caer. «Encon-
trar vivienda puede ser toda una
odisea ya que requiere tener tiem-
po libre para poder visitar las dis-
tintas promociones dispersas por
la ciudad», dijo Soler para anadir
que ése es uno de los objetivos de
la feria: «variedad de preducto y
garantia de las promotoras que
retinen su oferta en este encuen-
tron.

Entre otras empresas, aseguran

que ofrecerdn sus productos: Ac-
ciona, Alcala 120, Ballester, Detin-
sa, GDSur, Grupo Murcia Pucha-
des, Hansa Urbana, Iberdrola In-
mobiliaria, Lubasa, Metrovacesa,
Nozar, Procumasa (Valentin Bote-
lla), Realia, y Santa Ana corpora-
cién y otras.

Heras subray6é que aunque es
una practica poco habitual, «el
marketing promocional si es una
herramienta que va a ser cada dia
mas utilizada y que animard el
mercado aquejado tltimamente de
datos negativos». Anadié que las
noticias contrarias al sector pue-
den afectar a corto plazo.



