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Feria inmobiliaria de 12 Residencia
Vivienda nueva de Alicante y Area Metropolitana

i INMOPOLI

Del viernes 25 al domingo 27 de Abril de 2008
Hotel Melia Alicante - Salén Mediterraneo

R INMOVAC

Feria inmobiliaria vacacional

W‘ Vivienda Nueva en Costa, Montafna y Nieve




www.inmopoli.com informacion

902 220 320 Ficha técnica (2.1)
Asesoran:
_l '3 INMOPQLI AN A NVIOVAC @ Proincasa RoAN

a * Nombre del Evento.- INMOPOLI Alc
Feria Inmobiliaria de 12 Residencia “ Vivienda nueva de Alicante,
area metropolitana y provincia.”

* Tipologia del Expositor.-
Promotor inmobiliario de calidad y con gran cantidad de producto.

* Numero de Empresas Expositoras.-
Hasta un maximo de 25 seleccionados

* Producto inmobiliario a exhibir.- Busot )
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(Piso, Apartamento, ‘: | ¢ < E..,.m.,I.TICANTE
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- Area geografica;
- Alicante y area metropolitana
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- INMOVAC - Vivienda nueva vacacional de Costa, Montafa y Nieve.
- Tipologia diversa (Piso, Apartamento, adosado, unifamiliar, etc)
- Area geografica
- Alicante.- Desde el norte (Dénia), hasta el sur (Pilar de la Horadada )
- Interior de la provincia de Alicante

oDenia
Pedreguer @ ® Javea
© Cocentaina o Teulada
S iEeR
La Nucia® L/
IAlfas®/ Sy 2P
Elda & « “Benidorm
La Vila Joiosa
“ El Campello
Aspe ® San Juan

@ Alacant

Elx °

) @ Guardamar

.Torrevieja
Pilar de la Horadada

m * Publico objetivo.-
- El espectro social, econdmico, sexo y de edad sera amplio.
- Alicante capital, area metropolitana y provincia.
- Areas interesadas en producto vacacional
Madrid, Castilla La Mancha (Albacete, Ciudad Real)
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Feriainmobiliaria de 12 Residencia AWM Feria inmol biliaria vacacional
Vivienda Nueva de Cludad y Area Metropolitana WS=Z viienda Nueva en Costa, Montaria y Nieve

Igl. sy v
Catedral . > Yo
de S_Nicolas Mag e3° &

yuntamiento o
R

ot 56\\ R\ Q

‘\g@i e\‘,.\‘ o ¥ R
o Plaza del , Plaza

3 Puerto ~ Puerta
% del Mar
5
SO‘

o

ALICANTE

Marina
Deportiva

o * Lugar.-

Hotel Melia Alicante — Salon Mediterraneo (Entresuelo)
Plaza Puerta del Mar 3 - 03002 Alicante — Espafia
www.meliaalicante.com

C' * Fecha de celebracion
Del viernes 25 al domingo 27 de Abril de 2008

* Horario
Viernes de 10 a 20 horas, Sabado de 10 a 20 horas, Domingo de 10 a 20 horas

* Entrada.- Gratuita * Edicion.- 22 Edicién * Periodicidad.- Anual

* Asesores.-

& Proincasa RoAN

CONSULTORES INMOBILIARIOS ASESORAMIENTO INMOBILIARIO
*Organizacion y gestion.-

marketing inmobiliario

* Datos de contacto para informacion.-

Teléfono.- 902 220 320 Fax.- 963 423 725
Email.- info@inmopoli.com Web.- www.inmopoli.com
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R INVOPOL  GR NVOVAC

D 1° El recinto
En la entrada del salén una pantalla gigante de Television exhibira las diferentes
promociones inmobiliarias de los Expositores, mediante un video sin fin.

En esta zona habran azafatas que atenderan a los visitantes, entregandoles el
catalogo, material divulgativo de los Patrocinadores, etc., e instruyéndoles para que
cumplimenten el formulario para participar en sorteos diferentes.

El espacio estd ambientado y decorado, para crear un entorno adecuado.
Se dispondra de los pasillos oportunos para que los visitantes puedan transitar facilmente.

Se situaran maquetas, para que los visitantes puedan ver mas detalladamente las
diferentes promociones y para que sirva de argumento visual para la venta. Estaran dispersas
por el salén y en la medida de lo posible lo mas préximo a los stands, para poder cumplir mas
eficazmente su fin comercial.

El salon dispondra de una zona de asientos donde se podra descansar, asi
como de una zona de cafeteria gratuita para los expositores o para los visitantes con invitacion.

Se preparara un recinto infantil donde los nifios que acompafian a sus padres puedan
estar distraidos con payasos, animadores, con juegos / lectura y otros.

Se posibilitan modulos con una extensiéon base de 6 m2, para crear espacios tipo stand
pre — montados, con mesas y sillas, infografias, etc., con una superficie de 6, 12, 18, 24 m2,
donde los promotores inmobiliarios, aproximadamente hasta 25, presentan su producto y realizan
las ventas durante un fin de semana largo (de viernes a domingo).
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ENTRADA

Escalera

f=

Salida terraza

N 7y

' Leyenda

HOTEL MELIA ALICANTE
Salén Mediterraneo (Entresuelo)

Espacio 1 metro Diafano
Pared 1 metro
Columna

Junto a n° - Indica Modulo Especial

Maodulo 6 m2

Nota
La Situacion de los moédulos es orientativa.
Sujeta a ligera variacion por cuestiones de normativa en evacuacion o técnicas.
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E 2° Los expositores
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PROMOCIONES

Ndmero Uno en Calidad de Vida

Los expositores podran entregar a las personas que atiendan
articulos de merchandasing. Habra un equipo de azafatas que '
ademas de atender a los visitantes, ofrecera a los expositores
asistencia en lo necesario.

Asi mismo cuando atiendan a visitantes, les podran ofrecer
refrescos siendo las azafatas quienes se encargaran de la gestion.

Habra un cupo de tickets por expositor, tanto para atenciones
como para restauracion. Asi mismo habra uno de Parking.

Los expositores podran durante el evento tener precios
promocionales, con el fin de incentivar a los compradores que hayan
acudido.

3°Los visitantes

@

Los visitantes podran cumplimentar un formulario por
| internet o soporte papel, en el que ademas de sus datos
personales, reflejaran el tipo de producto inmobiliario en
que estan interesados, en que zona y una idea de precio.
Dicho formulario dispondra de dos partes, una para efectos
estadisticos y otra para participar en un sorteo de estancias
en hoteles, viajes, regalo de un coche, entradas a CAC,
* a Terra Mitica, Cines, etc.,

Estos datos serviran como informacion de la demanda
por parte de los compradores. Con el fin de poder facilitarla
al promotor y para agilizar el proceso de acercamiento

entre compradores y vendedores.
Alos visitantes que tengan alguna reunién con los expositores, se les pagara dos horas
de parking. Para validar el ticket, se le pondra un sello.
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Feriainmobiliaria de 1+ Residencia @7 Feria inmobiiaria vacaciona
Vivienda Nueva de Ciudad y Area Metropolitana E=ZF vviendatueaencosta MonarayNeve P CoNsULTORES INMOBILIARIOS

n 4° La difusion del evento

En fechas previas desde primer un mes antes se ha realizado una intensa campafa
de publicidad en diferentes medios como, entre otros, radio, prensa diaria, autobuses, e
internet.

Son medios oficiales en radio la cadena Ser con su red de emisoras (Cadena 40, Dial, M80),
en TV Localia, en prensa gratuita el diario 20 minutos, en internet Atrea y Llavetex, y en cada
ciudad un periédico de pago de maxima difusion.

e /% [lavetex.com
@ LOCALIA L E “TAIBA o mmobiiari e chjamurca

Habra una web (www.inmopoli.com) del evento, donde las personas interesadas
podran ver cuales son las empresas participantes, sus productos, y preparar una agenda de
visitas a los diferentes expositores.

MOPCL ', FROVACTER o e G i w0 |
§ s S DD Lenote  [BER] woauas i= e i e ol [ERE] totsuss i—=
e e g e N

La web, se difundira en la publicidad de radio, medios escritos, otros soportes, asi como
con una campafia en internet (portales inmobiliarios, google y otros buscadores).

Se haréa un catalogo del evento que se encartara en un periédico
de maxima difusion, aproximadamente de 7 a 10 dias antes de la  RAMEESEREEEEISESRg
celebracion. Asi mismo se entregara en mano a los visitantes, con
las siguiente secciones;

1° Plano con sefalizacion de Stands, Expositores, zona
ludica, maquetas, etc... e informacion del evento.

2° Resefa de cada una de las empresas participantes.

3° Ficha informativa de cada una de las promociones que
exhibiran los expositores ordenado por zonas e indicacion del precio.
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ﬂ 1°.- Plan de Marketing -
Acciones para dar a conocer el evento y que acuda publico.

Hasta el 70% de los ingresos brutos del evento se destinaran a una intensa camparia de
publicidad para posibilitar el maximo de visitantes.

El esfuerzo fundamental se dirige para atraer publico de Alicante capital y area
metropolitana.

Se haran asimismo iniciativas para difundir INMOPOLI en Madrid, y provincias de Castilla
la Mancha.

Plan de Marketing

SUEEE - Hasta 70% de Ingresos

m > Residentes en Alicante, area metropolitana y provincia. (70% Invers.)
Residentes en Madrid, Albacete, Ciudad Real (30% Invers.)

(30% Invers.)

MADRID
o

CUENCA
[

ALICANTE

[ )
CIUDAD REAL ALBACETE

(70% Invers.)

MURCIA
ALMERIA

1.1 Comunicacién.-

* Fase Pre — Evento.-
- Presentacion, ruedas de prensa, notas, entrevistas, etc., para darlo a conocer,
expectativas, patrocinadores, expositores, etc.

* Fase Evento.-
- Notas de prensa, entrevistas a Expositores y visitantes

* Fase Post - Evento.-

- Notas de prensa, entrevistas, con las conclusiones, evaluacién con datos de expositores,
visitantes, operaciones realizadas, importe econémico y perspectivas
en los proximos meses. Previsiones para la siguiente edicion.
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1.2 Publicidad.- Desde el mes anterior, hasta el dia del evento
* Publico de Alicante capital y area metropolitana
- Prensa.- Faldones, Portadas, encartes. Todo a color
* Informacion, Levante, EI Mundo, El pais, 20 minutos
* Catalogo para encarte en periddico
- Radio.- Cufias 20 segundos; Cadena 40, Cadena Dial, M80, Cope,
Onda cero, Ser, Kiss FM, Radio Marca
- TV.- Localia, Canal Nou
- Bus EMT.- De 10 a 15 unidades
- Bus area metropolitana.-
- Internet.-
* Portales inmobiliarios y buscadores
- Atrea, Google, Idealista, Portae, Llavetex, aestrenar, etc
* Periédicos digitales locales; Informacién, Levante, 20 minutos

* Publico de resto de Espafia
- Prensa.- Faldones, Portadas, encartes. Todo a color
*La Tribuna, El Pueblo (Castilla La Mancha)
-TV.- Localia (Castilla la Mancha, Madrid), Castilla la Mancha TV.
- Bus capitales
- Internet.-
* Portales inmobiliarios y buscadores
* Periddicos digitales; La Tribuna (Castilla La Mancha)

EEE > ] INMOPOLI

Feria inmobiliaria de 12 Residencia
Wl B vivienda nueva de Alicante y Area Metropolitana

Radio COMUNICACION Buses

aRcA C

COPE

Prensa

Internet

INFORMACION
EE FS
EL£MUNDO
EEEITT  EL PAIS

LaTribuna.  EsEUEBLS
LA VERDAD

/R |lavetex.com

el portal inmobiliario de Cajamurcia

9 Google

idealicta com
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R INMOPOLI R INVIOVAC

INMODQL ALICANTE 2007
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* Sorteos.- Mediante el cumplimentado de un formulario
- Vehiculos KIA Picanto, Chevrolet, Hyundai
- Estancias en hotel cadena SH / Melia
- Viajes de crucero (Mediterraneo)
- Entradas en parques tematicos (CAC, Terra Mitica, Terra Natura, Warner...)
- Tickets para bus Turistic o similar
- Entradas en cines

E 1.3 Acciones comerciales.- Para el publico

* Varios
- Facilidades de parking y restauracion
- Posible asistencia de personajes famosos,
- Precios promocionales de los expositores e incentivos
- Acuerdos preferenciales en los medios para Expositores

Sorteo lotes Sorteo Coche

A,
<§?Ez's'::} @t

ACCION
COMERCIAL

Sorteo Cruceros
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Facilidades para el EXPOSITOR

vale por: >
de estac

% markmedia
T

Vale por; Una (1) consumicién
(refre§co, agua, cerveza nacional
infusion, café, cortado :
café con leche). :

Organiza

P,
resentarlo en |3 cafeteria de| recinto INMOPOL|

Asesoran

Validez; De| 9 al 11 de Noviembre

Facilidades para el VISITANTE

Bus Turistic

1A
\alent SAr
de 1) ticket 2" Bus Tu ”Stlc

- Un
vale pfé’u - Turistic de V2!

Vale por un viaje en el bus de Alicante
ene

o Benidorm o Valencia.

. ial, € . . .
porelicketo"® i Alicante Benidorm Valencia

jearlo o
zzaclia del bus (Plaza
. - Canjear por el ticket oficial en;

Plaza del Mar, Plaza de la

frente al
quiosco.

Reina n°8,

valid en Valencia.

Validez;

Hasta el 9 de Hasta el 31
Diciembre 07 de Enero 2008

@ Proncasa RoAN

Asesoran
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www.inmopoli.com

Plan Marketing AC 1 (2.4)

Asesoran:

m INMOVAC & Proincasa ROAN

Feria inmobiliaria vacacional

AR INMOPOLI

Feria inmobiliaria de 12 Residencia

- Vivienda Nueva do Ciudad y Area Metropolitana CONSULTORES INMOBILIARIOS

Vivienda Nueva en Costa, Montafia y Nieve

RESULTADOS: + VENTAS + CONTACTOS
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Las inmobiliarias
cierran un centenar
de ventas en Inmopoli

La feria instalada en el Hotel Luz de
Castello recibe 5,000 visitas en tres dias
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